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Deklarationer under lup

Af professor Klaus G. Grunert

Der er store huller i den
forskningsmaessige viden
om, hvorvidt ernarings-
maerker og naeringsdeklara-
tioner farer til sundere valg.
Det skal et stort feelles
europaisk projekt under-
sgge narmere.

Erneaeringsmeerkning af fadevarer anses for at
veere et vigtigt vaben i kampen for at tilskynde
forbrugere til at veelge sundere. | de senere ar
er de traditionelle deklarationer, som normalt er
at finde pé pakkens bagside, derfor blevet sup-
pleret med en reekke simplificerede maerker, som
er anbragt pa pakkens forside.

Disse kaldes ofte front-of-pack (FOP) signpost-
ing, og findes i forskellige udformninger.

Der kan skelnes mellem tre typer:

1. sundhedslogoer, som det svenske ngglehul,
der viser, at en vare opfylder bestemte krav
til en sund vare (og hvis fraveerelse derfor
indikerer det modsatte)

2. trafiklysmeerkning, som giver information
om fem ngglenaringsstoffer, nemlig kalorier,
fedt, sukker, salt og enkeltumeettede fedt-
syrer og gennem farverne - rgd, gul, grgn -
angiver om varen har et hgjt, mellem eller
lavt indhold af disse neeringsstoffer; og
endelig

3. GDA- mcerkningen, som giver den samme
information om de fem ngglenaeringsstoffer
som trafiklysmaerkningen, men hvor infor-
mationen findes som en procentsats af det
anbefalede daglige indtag, neeringsstof-
indholdet i en portion af varen udger.

Kriteriet for, hvilken maerkning der er bedst, bar
veere, hvilken type meerkning der med stgrst
sandsynlighed vil fgre til, at forbrugerne traeffer
sundere valg, nar de kgber fodevarer. Og det
forudseetter en raekke forhold: Meerkningen skal
ikke kun veere til stede pa et flertal af varer,
forbrugerne skal ogsa leegge meerke til, leese

og forsta den - og sa skal den have indflydelse
pa valget, ikke kun inden for en varekategori,
hvor man fx veelger den lidt sundere pizza, men
09sa pa tveers af varekategorier - sa valget af
den sundere pizza ikke kompenseres af et starre
forbrug af kager.

Viden mangler

Ser forbrugerne disse meerker, leeser og forstar
de dem, og bruger de dem i deres indkgb? For-
brugerundersggelser har forsggt at belyse disse
spergsmal. De fleste undersggelser pd omradet
har nogle svagheder, som er begrundet i, at de
bygger pa “selvrapporteret adfeerd”, dvs. folk
skal selv ggre rede for, hvor meget de leeser og
bruger erneeringsinformation, nar de handler.
Dette medfarer med stor sandsynlighed en be-
tydelig overestimering af andelen af forbrugere,
der leeser og bruger ernaeringsinformationen.

Der findes mange studier om, hvilke marknings-
ordninger forbrugerne kan lide, uden at det
siger noget om, om dette forer til adfeerds-
andringer. Der er undersggelser af, om folk tror,
at de forstar deklarationerne og nogle tests af
deres objektive forstaelse af dem. Men man

ved kun lidt om brugen af denne information i
butikken, og endnu mindre om hvorvidt denne
information pavirker varevalget. Man ved heller
ikke, om det eendrer folks generelle kostmgnstre
pa tveers af varekategorier eller ej.

Organisationen EUFIC (European Food Infor-
mation Council) har i samarbejde med MAPP
Centret ved Aarhus Universitet afsluttet en
undersggelse om brug af ernaeringsdeklarationer
i seks EU-lande (Storbritannien, Tyskland, Polen,
Ungarn, Frankrig og Sverige). Resultaterne viste,
at kendskabet til de mest udbredte meerknings-
ordninger pa forsiden af pakken var hgjt.

| Tyskland, Polen, Ungarn, Frankrig og Stor-
britannien |3 kendskabet til GDA-meerket pa

60 - 80 pct., og kun Sverige 13 lavere med

40 pct. | Sverige opnaede ngglehuls-logoet et
kendskab pa 95 pct. Den farste konklusion fra
undersggelsen er, at de fleste forbrugere kan
tolke FOP ernaeringsmaerkning korrekt. Men
spgrgsmalet er, om de bruger informationerne,
nar de kgber ind?

Deklarationen tjekkes pa yoghurt
Til denne undersggelse blev respondenterne
rekrutteret i supermarkeder, efter at de lige
havde valgt en vare (feerdigretter, sodavand,
yoghurt, slik, salte snacks og morgenmads-
produkter). De blev udspurgt om deres grund til
at veelge det produkt, og om de havde tjekket
neeringsdeklarationen. Hvis de svarede ja til det
sidste, blev de spurgt, hvilke naeringsstoffer de
havde tjekket og skulle vise, hvor pa pakken de
havde fundet informationen. Dette giver indsigt
i, om og hvordan forbrugerne leder efter infor-
mation om neeringsstoffer i en kgbssituation.
Folk havde tendens til at tjekke deklarationen
pa morgenmadsprodukter og yoghurt i langt
hgjere grad end for de andre kategorier, altsa
pa varer, der allerede har et sundt image.

Der var stgrre sandsynlighed for, at folk tjekkede
naeringsdeklarationen, nar sundhed/erneering
var den overvejende grund til at veelge en

vare - hvilket skal ses i lyset af, at pa tveers

af varekategorier var den overvejende grund

til at veelge en vare smag.

Analyse af naeringsdeklarationers
virkning

Selv med denne viden ved vi stadig ikke, om
informationerne hos dem, der har laest dem, har
medfgrt et sundere valg, om denne effekt bliver
ved over tid, og om ernaringsinformationerne
samlet set pavirker folks kostmanstre. At fa

svar pa det kraever en analyse, hvor data om
folks indkgb i supermarkedet kobles sammen
med data om husholdningerne og med data om
produkternes ernaringsprofil, og endelig at ud-
viklingen fglges igennem et stykke tid. Sddanne
analyser vil blive gennemfgrt i forskningsprojek-
tet FLABEL, som finansieres af EU Kommissionen
under FP7.

Klaus G. Grunert er professor og centerleder
ved MAPP Centret, Handelshgjskolen, Aarhus

Universitet.

FLABEL

FLABELs mal er at afdaekke, hvordan
ernzringsdeklarationer pa fgdevare-
produkter kan pavirke kostvalg,
forbrugervaner og fgdevarerelaterede
sundhedsemner ved at udvikle og
anvende en fortolkningsramme, som
omfatter bade maerket og andre fak-

torer, samt at give et videnskabeligt
grundlag for brugen af ernzerings-
deklarationer pa fedevarer, herunder
videnskabelige principper for at
vurdere effekten af forskellige fode-
varemarkningsordninger.

FLABEL koordineres af EUFIC og bliver
gennemfgart af et konsortium af

7 europeiske universiteter, herunder
Aarhus Universitet.

Yderligere information
> se www.flabel.org




Hvor meget er 110.000 hop veerd?

Af Mette Bagger-Nissen

Svar: 173 fladeboller. For
det var pracis, hvad bgrn pa
Experimentarium i Kgben-
havn gjorde sig fortjent til
ved at tage Dansk Varefakta
Navns udfordring op.

Det var kun ngdtvungent, at Fgdevarestyrelsen
gik med til, at Dansk Varefakta Neevn udlod-
dede flodeboller pa standen ved Leg dig sund-
festivalen i Experimentarium i Kgbenhavn midt

i maj. Men idéen om at lade bgrnene hoppe
intensivt i seks minutter, svarende til 640 hop,
for at forbreende s& meget energi, som en flgde-
bolle indeholder, fandt til slut ndde i Styrelsen.

Rigtig mange tog udfordringen op. Der blev
saledes uddelt 173 fladeboller og udelukkende
til dem, der klarede udfordringen. Til alle delta-
gere blev der udleveret en pose snackgulergdder,
0gsa til de bern der gav op, inden de havde
hoppet i de fulde seks minutter. Men selv
blandt dem, der klarede udfordringen, var der
overraskende nok bgrn, der foretrak snackgule-
rgdderne frem for fladebollen.

Under alle omsteaendigheder fik bgrnene en klar
idé om, at det, man spiser, skal forbraendes igen.

Quiz for de store

For de stgrre bgrn og de voksne havde DVN
lavet en quiz, hvor der var mulighed for at teste
sin viden om varedeklarationer. For dem, der ikke
kunne svare pa spgrgsmalene, var der god hjaelp
at hente pa de store deklarationer, vi havde
med, hos de to DVN konsulenter eller i DVN's
fedevarefolder, som netop er ajourfgrt og har
faet nyt design. Quizzen gav god anledning til
at fa en snak om fgdevaredeklarationer med de
interesserede forbrugere. Naturligvis havde DVN
plakaten fra undervisningsmaterialet med, og
det var meget positivt at opleve, at rigtig mange
bern genkendte bade plakaten og undervisnings-
materialet fra deres skole.

Krybdyrhjernens flgdebolletrang
Over hele weekenden var der 2604 besggende,
heraf ca. 550 skolebgrn og leerere, som om
fredagen endnu en gang havde mulighed for at
se DVN's undervisningsmateriale, som selvfglge-
lig var udstillet pa standen.

Born og voksne, der besggte Experimentarium i
weekenden, fik lejlighed til at deltage i seerlige
aktiviteter arrangeret af de forskellige udstil-
lere. Fredag var der foredrag af hjerneforskeren
Peter Lund Madsen, som giver menneskets
gammeldags krybdyrhjerne en stor del af
skylden for vores evindelige fladebolle- og
colatrang.

Hele weekenden var der sund-snack-kokkeskole,
smagslggstest, sansestrand med smoothies og
masser af spil, leg og motion.

Festivalen var arrangeret i et samarbejde
mellem Fgdevarestyrelsen og Experimentarium.
Ud over DVN var der inviteret en bred vifte af
organisationer og virksomheder, som alle havde
sundhed pa dagsordenen.

Mette Bagger Nissen er salgskonsulent hos
Dansk Varefakta Neevn.

Mange bgrn klarede udfordringen og hoppede

i seks minutter. Dermed forbreendte de kalorier
svarende til en fladebolle, men en del barn fore-
trak en pose snackgulergdder i stedet.




Saltindhold skjult bag

Af Ib Keld Jensen

| de senere uger har flere
medier sat fokus pa dan-
skernes saltindtag, som er
hgjere end anbefalet. Ofte
skal man regne sig frem til
saltindholdet. Men ikke altid.

Det kan veere vanskeligt at afkode, hvor meget
salt der egentlig er i en fgdevare, ogsa selv om
varen skulle have lang neeringsdeklaration.
For salt er angivet som natrium, og skal man
ud fra den oplysning na frem til saltindholdet,
skal man gange natriumindholdet med 2,5.
Men det ved mange danskere ikke.

"Derfor har vi ogsa i mange ar oplyst specifikt
saltindholdet, hvis saltindholdet udggr et gram
pr. 100 gram eller derover," forteeller direktar
Helga Mgller, Dansk Varefakta Neevn.

Varefakta angiver altsa altid saltindholdet

benaevnt netop som “saltindhold”, hvor de fleste
gvrige producenter kun angiver natriumindhold
og udelukkende i den lange naeringsdeklaration.

| lgbet af maj har saltindtaget i danskernes
fadevarer flere gange veeret pa mediernes
dagsorden. For hgjt saltindhold kan veere et
problem for sundheden og forer hvert ar til
blodpropper hos mange danskere. Det har faet
Hjerteforeningen og HjerneSagen til at kreeve
klarere meerkning og gvre greenser for salt-
indhold i en fodevare.

Danskernes saltindtag er hgjere end det
anbefalede. Danske mend far i gennemsnit
9-11 gram salt pr. dag og danske kvinder

7-8 gram pr. dag. | de Nordiske Neeringsstof-
anbefalinger anbefales det, at saltindtaget
reduceres til 7 gram pr. dag for meend og

6 gram pr. dag for kvinder. Det oplyser
Fodevareministeriets hjemmeside Alt om kost.

Indtaget fra salt i feerdigforarbejdede fode-
varer er i gennemsnit den stgrste kilde til salt,
men brugen af husholdningssalt giver ogsa et
veesentligt bidrag for nogle personer, ligesom
kantinemaltider generelt har et hgjt saltindhold.

Meget salt i feerdigpizza

En undersggelse "Salt og Sundhed" foretaget
af DTU Fadevareinstituttet viser, at hushold-
ningssalt i gennemsnit bidrager med 11-12
procent, men der er stor variation fra person
til person. Saledes varierede indtaget af
husholdningssalt fra 0,1 til 42 procent af
den totale saltindtagelse.

Saltindholdet i 180 kantinemaltider blev
gennemsnitlig malt til 3,4 gram salt pr. maltid.
Seerligt de varme retter var saltholdige, men
salater og smarrebrad havde ogsa et hgjt
indhold. | den industrielle forarbejdning af fade-
varer er det iseer produkter som fx brad, paleg
og ked, der bidrager til det store saltindtag.

Avisen 24timer satte saltindholdet i en
feerdigpizza - en Dr. Oetker Casa di Mama med
skinke, salami og kadboller - i forhold til den
anbefalede daglige dosis og fandt frem til, at
pizzaens saltindhold svarer til 122 procent af
det anbefalede daglige saltindhold pad 6 gram
for kvinder. Pizzaen har et saltindhold pa i alt
7,3 gram eller 2 gram pr. 100 gram. Og da
den anses for at udggre et helt maltid, er an-
befalingen altsd overskredet for hele dagen
alene med dette ene maltid.

1b Keld Jensen er redaktar for Mcerkning
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Kilder til salt

+ Salt tilsat under den
industrielle forarbejdning
af fadevarer

+ Salt tilsat ved madlavning
og ved bordet

+ Salt tilsat maden i kantiner
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Varedeklaration med Varefakta

Analyser til korrekt maerkning

Dansk Varefakta Naevn og laboratoriet LUFA tilbyder et samarbejde omkring analyser af fadevarer som grundlag for en korrekt maerkning

med naringsvardier.

LUFA udfgrer en del af den Igbende kontrol af Varefakta-meerkede produkter og kan desuden hjeelpe fgdevarevirksomheder med analyser, der deekker
behovene for den dokumentation, som anvendes i forbindelse med meerkning. Laboratoriet tilbyder med udgangspunkt i den enkelte virksomheds
behov at udarbejde et uforpligtende tilbud, som bade tager hensyn de behov, som DVN har defineret og til virksomhedens gvrige behov for fadevare-

analyser.

LUFA's danske afdeling kan kontaktes direkte pé telefon 6340 5204 (Esben Kongsgaard Jensen, Markedschef) eller pr. e-mail: esben.jensen@agrolab.eu



Emballageregler i ny indpakning

Af Ib Keld Jensen

Fedevareministerens gnske
om at forhandsgodkende
fadevareemballage, inden
varerne sendes ud i butikker-
ne, modtages med bade glaede
og skepsis hos industrien.

Fremover skal nye fgdevareemballager god-
kendes af Fgdevarestyrelsen, inden de nar ud
i butikkerne. | hvert fald hvis det star til fade-
vareminister Eva Kjer Hansen, der arbejder pa
et lovudkast.

Dermed leegger ministeren op til et brud med
hidtidig praksis. | dag har Fgdevarestyrelsen en
kontrolfunktion over for feerdigpakkede fode-
varer, der ligger ude i butikkerne, men fremover
vil styrelsen tilbyde at forhandsgodkende
emballagerne, inden varerne nar sa langt, hvis
det star til ministeren.

Baggrunden for gnsket om en godkendelse er,
at ministeren er treet af emballager, der sender
vildledende eller decideret fejlagtige signaler til
forbrugerne ved hjeelp af indpakningen.

"Ved en forhdndsgodkendelse er der ingen und-
skyldning for virksomhederne for ikke at over-
holde reglerne, og forbrugerne vil opleve feerre
tilfeelde af vildledning," siger Eva Kjer Hansen.

Eksempler pa vildledning kan vaere en producent,
der smykker sine ristede lgg med Dannebrog,
selvom lggene er fra Polen eller en juicefabrikant,
der kalder et ar gammel juice for “friskpresset”.
En stikprgvekontrol foretaget af Fgdevarestyrel-
sen viser, at der er problemer med emballagen
ved hvert femte kontrolbesgg, mens godt en ud
af 40 fgdevareemballager overtradte reglerne
groft. Sa der er et behov for en hgjere standard
pa omradet, vurderer ministeren.

Vejledning i stedet for godkendelse
Og det kan ingen have noget imod, saledes
heller ikke DI Fgdevarers chefkonsulent,

Astrid Bork Andersen. "Som udgangspunkt er vi
meget tilfredse med, at ministeren tager fat pa
emballageomradet, men vi mener, at der bgr veere
tale om en vejledningsordning i stedet for en god-
kendelsesordning," siger Astrid Bork Andersen.
Med flere tusinde nye fgdevareemballager hver
maned, frygter DI Fadevarer, at Fgdevarestyrelsen
kommer til at drukne i sager med risiko for lang
sagsbehandlingstid til stor gene for fgdevare-
producenterne.

DVN foreslar emballage-hotline

AfIb Keld Jensen

| stedet for en tung god-
kendelsesordning foreslar
Dansk Varefakta Naevn
hurtig vejledning pr. telefon
eller mail.

Reglerne for udformning af fedevareemballage
er lidt af en jungle at finde rundt i. Fedevare-
loven er dben for fortolkning, og det kan gare
det vanskeligt at give et klart svar, uden at den
administrerende myndighed har veeret inde
over fgrst.

Den situation stgder Dansk Varefakta Neevns
(DVN's) konsulenter p4 allerede i dag, og der-
for ma man radfgre sig med fgdevaremyndig-
hederne, inden man kan svare den producent,
der gerne vil have sin vare i handlen s hurtigt
som muligt.

Som det er i dag, kan man stille spargsmal til
fedevareregionerne, mens man som virksomhed
eller radgiver, som for eksempel DVN, ikke kan
henvende sig direkte til Fgdevarestyrelsen. Det
kan i stedet fodevareregionerne, og erfaringen
er, at nar Fgdevarestyrelsen er inde over, kan der
godt ga lang tid, inden der kommer svar tilbage.
Den lange responstid er vanskeligt forenelig
med de gnsker, producenterne har om hurtigt
at kunne fa deres produkter ud i butikkerne.

Nar fadevareministeren foreslar en egentlig
godkendelsesordning, kan vi frygte, at det
medfgrer en sagsgang, som ikke tilgodeser
producenternes behov.

"Det er baggrunden for, at vi foreslar, at fade-
vareministeren i stedet etablerer en hotline,
hvor radgivere og interessenter kan fa et finger-
peg om, hvorvidt en fedevareemballage er pa
rette spor. En hotline skal samtidig leegge op

til dialog om, hvad der eventuelt skal til, fgr en
given emballage overholder loven,” siger DVN's
direktgr Helga Moller, der hilser med tilfredshed,

En vejledning vil desuden kunne inddrage
producenten som en del af en proces hen imod
den feerdige emballage, hvorimod en godken-
delse ville betyde, at producenten skulle levere
en helt feerdig emballage, som Fgdevarestyrelsen
sa kan godkende eller afvise.

Astrid Bork Andersen henviser til den ordning,
som Leegemiddelstyrelsen har. “Leegemiddel-
styrelsen vejleder producenterne med en tids-
horisont péa fire uger. Sddan en ordning kunne
vi 0gsd godt teenke os fra Fgdevarestyrelsen,”
siger Astrid Bork Andersen, der minder om, at
andre end Fadevarestyrelsen vil kunne vejlede
og naevner blandt andre Dansk Varefakta Neevn
og DI Fgdevarer, der begge allerede i dag har en
betydelig vejledningsfunktion.

| dag vejleder Fadevarestyrelsen ikke, men har
til opgave at fore kontrol, nar varen er lanceret
i butikken. For producenterne betyder det, at
man altsé ferst kan fa besked, om man lever op
til kravene i lovgivningen, nar produktet er ude
i butikkerne.

Dansk Erhverv roser initiativet for at spare
virksomhederne for bgvl og for at give admini-
strative lettelser. Ogsa Forbrugerradet hilser for-
slaget velkommen. Eva Kjer Hansen har bebudet,
at et lovforslag vil blive fremsat til efteraret.

at fedevareministeren tager fat pa emballage-
spergsmalet.

Hvis fedevaremyndighederne pa denne made
kan give en ikke forpligtende tilbagemelding, vil
man ogsa bedre kunne bevare positionen som
kontrollerende myndighed, hvis der siden rejses
tvivl om, hvorvidt en emballage overholder loven.
“Indfgrer man en egentlig godkendelsesordning,
som fgdevareministeren foreslar, frygter vi, at
det vil tage maneder, fgr en producent kan fa
sin emballage godkendt.”

"Endvidere ser vi et problem i, at det er den
samme myndighed, der pa en og samme tid skal
godkende en emballage, som man siden hen

har ansvaret for at kontrollere. Der kan med
andre ord blive tale om, at Fedevarestyrelsen
skal godkende sig selv, og det er en dobbeltrolle,
vi er bekymrede for. Hvad hvis det viser sig, at
emballagen alligevel har et problem?" spgrger
Helga Mgller.

1b Keld Jensen er redaktor for Mcerkning
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Kurser og konferencer
DVN's medarbejdere har
deltaget i falgende kurser
og konferencer siden

18. marts 2009:

Dansk Erhvervs arsdag,
Dansk Erhverv

DVN 1| medierne

Sendagsavisen 24. maj - Ingen lovkrav til barnevogne

En barnevogn skal veere sikker, kreever den danske produkt-
sikkerhedslov. Men hvilke krav den skal opfylde for at veere
sikker, siger loven intet om. ... Bente Foged er laboratorie-
chef pa Forbrugerlaboratoriet, som samarbejder med produ-
center, importgrer og myndigheder og blandt andet tester
for Dansk Varefakta Neevn. Tjek, hvilket testlaboratorium
der er afsender, gerne Dansk Varefakta Neevn eller tyske TOV.

Politiken 23. maj « Grillen sviner som 600.000 flyveture
Tilberedning pa grill kan veere noget veerre svineri

- i hvert fald nar det kommer til udledningen af CO2.
Hvert &r futter danskerne 25.000 ton grillkul og briketter
af, og det svarer til 26.000 ton CO2 - eller 600.000 inden-
rigsflyvninger. Dertil kommer de mange opteendingsblokke
og litervis af teendveeske, der skal til at seette fut i sagerne.
Kig eksempelvis efter det danske Varefakta-maerke eller
det svenske SIS-maerke, der begge stiller krav til aske-
indholdet, lyder anbefalingen i Politiken.

Barsen 16. april « Debat: Kunderne har krav pa reel
information

Trine Busk-Jepsen, juridisk konsulent,

De Samvirkende Kebmcend

Forbrugerne skal gerne kunne bruge et ernaeringsmaerke

til at veelge sunde produkter. Den basale egenskab

lever GDA-meerkningen ikke op til, og derfor stgtter

De Samvirkende Ksbmeend kritikken af GDA (Guideline
Daily Amount). Med GDA-maerkning vil en portion Kellogg's
Frosties fremstd sundere end et aeble, men det er et darligt
eksempel, mener fgdevareminister Eva Kjer Hansen, da aebler
ikke skal GDA-meerkes. Det er vi helt enige i, og vi har

bl.a. bidraget med 300.000 kr. til Dansk Varefakta Neevns
undervisningsprojekt om varedeklarationer, sagt ja til at
deltage i den sdkaldte fuldkornskampagne og tilsluttet os
et frivilligt kodeks, der begreenser markedsfgring af usunde
fgdevarer mod bgrn.

GDA-hgring, Teknologi-
radet for Folketingets
Fedevareudvalg

Temadag om foder-
lovgivning, Sektionen
for foder og gedning,
Plantedirektoratet
Kellogg's kommunika-
tionspris og fagligt semi-
nar 2009. Tema: Bgrn

og kostvaner, Nordisk
Kellogg's

PLMA's World Private
Label, messe i Amsterdam

Direktor Helga Maller
har holdt opleeg om
Varefakta for Rotary
Roskilde.

Borsen 22. maj - Debat: Fodevareinfo findes allerede
Indlceg af direktor Helga Maller, Dansk Varefakta Neevn
Det er, som om debatten om forskellige meaerknings-
ordninger kommer til at skygge for det faktum, at de
oplysninger, forbrugerne har brug for, allerede findes pa
fedevarerne i form af de lovpligtige varedeklarationer,
senest i juridisk konsulent hos DSK, Trine Busk-Jepsens,
indlaeg med titlen: “"Kunderne har krav pa reel informa-
tion". Problemet er, at mange har sveert ved at anvende
deklarationsoplysningerne i praksis. Derfor udsendte
Dansk Varefakta Neevn for godt en méned siden under-
visningsmateriale i klasseseet til samtlige grundskoler i
landet.

Folkeskolen 6. april - Bliv din egen maddetektiv
MetroXpress og Turbine Forlaget har i samarbejde med
Dansk Varefakta Neevn udgivet en levende skoleavis fuld
af farver og inspiration, hvor bgrn og unge gar pa indkeb
i madjunglen. De fleste ved godt, at rugbrad er sundere
end slik, men hvorfor egentlig, og hvordan finder man
ud af det? Ved at leese teksten uden pa pakken.

Dansk Varefakta Neevn deklarerer madvarerne sadan, at
man kan veere sikker pa, at hvad der star udenpa, svarer
til det, der er indeni.

Helsinger Dagblad 27.marts « Hos Dansk Varefakta Naevn
Hos Dansk Varefakta Neevn har de blinkende og batterifrie
cykellygter fra den danske virksomhed Reelight gennem-
gaet et grundigt testforlgb, hvor det er kontrolleret, at de
overholder feerdselsloven og spreder lyset tilstraekkeligt.
Desuden fastslar testen, at lygterne kan modsta dansk
vejr og vind samt de stgd, der fglger med en cykeltur

pa hullede veje. “Godkendelsen viser, at vi har en dansk
producent, der laver cykellygter, som kvalitetsmaessigt er
i orden. Det giver forbrugerne en sikkerhed og viser, at
de kan have tillid til produktet,” siger Erik Oddershede,
direktor for Danske Cykelhandlere.

Forskrifter

Folgende forskrifter er
blevet revideret eller
ajourfart siden 18. marts
2009:

Hgje barnestole,
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VAREFAKTA

MARKNING

Meerkning udgives af
Dansk Varefakta Neevn

ca. 4 gange arligt og
indeholder artikler om
Varefakta og meerknings-
relaterede emner inden for
DVN's arbejdsomrader.

Indholdet i Meerkning ma
gengives med kildeangivelse.

Bladet udsendes gratis
til DVN's kunder, samar-
bejdspartnere, politikere,
pressen m.fl.
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